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L’economia della disintermediazione digitale 
12° Rapporto Censis-Ucsi sulla comunicazione

Roma, 26 marzo 2015

85,7%

36,6%

91,9%
 

www
70,9%

52,8%

26,6% 

internet

smartphone
+12,9%

tablet

+7,4% 

+26,6% 

50,3%
42,0%

10,1%

Italiani
che utilizzano

i social network

Il 51,4% legge libri
e-book poco diffusi (8,9%)

Giovani 
under 30

Italiani

si fida completamente 
dei pagamenti online

rinuncia allo
shopping online 

per paura delle truffe

usa carta pre-pagata 
per evitare rischi

65,3%

24,4%
10,3%

Per informazioni:
Ufficio Stampa
Tel. +39 06 860911
Mob. +39 334 6100951 • +39 331 7322135
censis@censis.it
www.censis.it

96,7%   web tv
   mobile tv

23,7%
11,6%

Tv regina dei media 
e palinsesti sempre più personalizzati

Over
65 anni

27,8% 

13,2%

6,0%

2013 2015

televisione
Quotidiani 
Quotidiani online
Portali web           
di informazione

41,9%
 23,4%

39,2%

15 milioni gli italiani 
che fanno acquisti sul web

più divertente 
più efficace

più facile 
più comodo

più conveniente 37,1%
32,8%

19,8%
12,8%

7,0%

Perché è:


